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 چکیده

عنوان  به  ز،یتبر  بازار تاریخی.  روندیشمار مبه  یعموم  یفضاها   یو کارکردها  یدر فهم تعاملات انسان  ی دیاز عناصر کل  یو روابط اجتماع  حس مکان

اجتماع  حس مکان  در آن  است که  یبستر  ران،یا  یو فرهنگ  یمعمار  ۀبرجست   ینمادها   یای کی ارتباطات  ا  .کنندیم  ء فا یا  لیبدیب   ینقش  یو    نیهدف 

و    یلیتحل -یفی روش توصمطالعه به  نیمحور است. اانسان  یکرد یبا رو  ی خیتار  یفضا   نیدر ا  یو روابط اجتماع  حس مکان  یوندیپهم  یپژوهش، واکاو

 با  است که  زیتبر  بازار تاریخیپژوهش شامل کسبه و مراجعان    یآمار  ۀجامع   ،یانجام شده است. در بخش کم  یفیو ک  یکم  یاز ابزارها   یر یگبا بهره

  ،یفیشد. در بخش ک  یگردآور   ازیموردن   یهاداده،  « فرمول کوکران»  بر اساس  نفر  400  انیدر منامه  پرسش  عیو توز  یتصادف  یریگاز روش نمونه استفاده

  « رسونیپ  یهمبستگ  بیضر»  ،«اس اسیپاس»  آماری  افزاراز نرم استفاده ها باداده  انجام گرفت.  های مرتبطحوزهبا کارشناسان    افتهیساختارمهین  یهامصاحبه

 یباطبازار ارت  نیدر ا  یروابط اجتماع  تی ف یمکان و کحس  انیکه م  دهدیپژوهش نشان م  جیپردازش شدند. نتا  «،اساوامیا»افزار  در نرم  ریمس  لی و تحل

  یر یگدر شکل ی، نقش مهمحس مکان  تیمؤثر بر تقو  اجزاء عنوان روزمره، به یهاتیو فعال  یعناصر فرهنگ ،یکالبد  یمعنادار و متقابل وجود دارد. فضا

در   حس مکانو حفظ    یتعاملات اجتماع  تیتقو  یبرا  ییمحور، راهکارهاانسان  کردیبر رو دیتأک  با   پژوهش  نی . اکنندیم  ء فایا  یو تداوم روابط اجتماع

 منجر شود. ییفضاها نیدر چن  یفرهنگ یداریو پا  یشهر یزندگ تیف یک یبه ارتقا  تواندیکه م دهدیارائه م یخیتار یبازارها 
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 مهمقد -1
تعاملات   یریگ شکل یبرا یعنوان بسترها بهکه از آن  یاگونهاند، بهکرده ءفایا  یشهر  یدر زندگ  یمحور یهمواره نقش  یعموم یفضاها

  ی روزمره، بلکه ابزار  یهات یفعال یبرا  یتنها مکانفضههاها نه نی. اشههودیم  ادی  یشهههر  ت یهو   ت یو تقو  یزندگ   ت یفیک  یارتقا  ،یاجتماع

و  یعاطف ۀرابط  انگریب  که اسههت   یمفهوم مکان حس.  (1395دهقان،    و  )ذکاوت ندیآیم شههمار بهافراد و جامعه    انیمارتباط  جادیا  یبرا

  رد یگ یشهکل م یکالبد  یهایژگ یو و یفرهنگ  یهاارزش ،یفرد یهاتجربه  ۀواسهطحس به نیخاص اسهت. ا یهاانسهان با مکان  یشهناخت

  ی فضاها (.1403، اسکوییشقاقی و بلالی  ،یمیابراه  نژاد  خیابانی) کندیم  ءفایا  یتعلق خاطر و تعاملات اجتماع جادیدر ا  یاتیح  یو نقش

 فضهاها با نیدارند. ا  یاجتماع یوندهایپ  ت یدر تقو   یاهسهتند، بلکه نقش واسهطه  یاجتماع  یهات یفعال  یبرا یاتنها عرصههنه  یعموم

  تیفیک  یو ارتقا  یانسههجام اجتماع  ت یتقو  یبرا  یعنوان پلتفرممشههتر ، به  یهات یگو و فعالوملاقات، گفت  یبرا  یانهیکردن زم فراهم

 ریتهأث  ۀبهه فهم بهتر از نحو   یشهههنهاسههه و جهامعهه  یمعمهار  انیه روابط متقهابهل م  ۀمطهالعه   .(1394  ،یادهم  و  یری)مهد  کننهدیعمهل م  یزنهدگ 

عمل    یاجتماع  یهاتجربه یدهدر شههکل  یدیکل  یعنوان عاملبه ی. معمارشههودیمنجر م یانسههان  یفضهها بر رفتارها  یکالبد  یهایژگ یو

محور در انسههان  یکردهایرو (.1397  ،یفیلط و  نژادپا  ) کمک کند  یروابط انسههان ت یبه تقو  تواندیهوشههمندانه آن م  یکرده و طراح

  ، ی شهههناختروان  یازهایکه با ن  دهدیم  شهههنهادیرا پ  ییفضهههاها  یطراح دگاه،ید  نیکاربران تمرکز دارند. ا  اتیو تجرب  ازهایبر ن یمعمار

 یخیتار  یبازارها  .(1391  ،یحشهمت و  یفراهان یدی)حم کند  ت یمکان را تقو  کاربران هماهنگ باشهد و بتواند حس  یو اجتماع  یفرهنگ

 نی. اشهوندیشهناخته م  یو فرهنگ  یعنوان مرکز تعاملات اجتماعخود عمل کرده و به یها فراتر از نقش اقتصهاداز فرهنگ  یاریدر بسه 

 (.1401 ،یجعفرو   ییاسکو  یبلال) جوامع هستند  یسنت یزندگ  یو الگوها یفرهنگ  ت یهو  ،یخیتار  یهاارزش انگریبازارها نما

  رانیو فرهنگ ا   خیدر تار  یفراوان  تی مسقف جهان، اهم  یبازارها  نی تربزرگ  از  یکیعنوان  ، بهصدساله  چند  یبا قدمت  ز،یتبربازار تاریخی  

 وجه بوده استتهمواره مورد  یفرهنگ  ی هاو ارزش  یاجتماع  یکارکردها  ،ینظر معماراز  ، یجهان  راثیم  ک یعنوان  بازار، به  نیدارد. ا

  ییبا یز  بر  علاوهمتنوع،    یهامچهی ها و ت، طاقهمتابی  یبا معمار  زی تبر  بازار  یکالبد  ساختار.  (1397ی،  سنگر  یلیاسمع  و  پرست حق)

 ک ی  از  فراتر  ینقش  ،یو مذهب  یفرهنگ  یدادهایرو  یبرگزار  ۀواسطبازار به  نیشده است. ا  یمتعدد  یتعاملات اجتماع   سازنهیزم  ،یبصر

فضا  زیتبر  بازار.  کندیم  ءفا یا  یاقتصاد  یفضا تقو   یریگ شکل  یبرا  ییهمواره  اجتماع   تیو  مشتر  یروابط  کسبه،  است.  و    انی بوده 

متعدد  نیا  درو روزمره    یاقتصاد  یها ت یفعال  ۀواسطبه  دکنندگانیبازد تعاملات  کرده و حس همبستگ  یمکان،  را   یاجتماع  یبرقرار 

 ن یا  خاص  طوربهمواجه است.  نیز    ییهابا چالش  زیمتعدد، بازار تبر  یهاارزش  باوجود.  (1399  نژاد،یمهد  و  ی)نجار  کنندیم  ت یتقو 

و روابط   مکان  حس  یوندیپهم  یفرهنگ و اجتماع است. بررس   ،یمعمار  وندیاز پ  یافرد، نمونهبهمنحصر  یفضا  کیعنوان  به  مجموعه

 ت یریمد  ی برا  ییمنجر شود و الگو   یفضا بر تعاملات انسان  یهایژگ یو  ریتأث  ۀاز نحو   یترقیعم  در    به  تواندیبازار م  نیا  در  یاجتماع

 ز یتبر  بازار تاریخیدر    مکان  حسچگونه    ؛ها پاسخ دهدپرسش  نی ا   بهپژوهش در تلاش است    نیا.  ارائه دهد  یخیتار  یفضاها  داریپا

و چگونه    - هستند؟    رگذاریبازار تأث  نیا   در  یبر روابط اجتماع  یو فرهنگ  یاز منظر کالبد  ی چه عوامل  - شود؟یم ت یو تقو   ردیگ یشکل م

 ت کرد؟ ی دو را تقو  نیا انیم وندیمحور، پ انسان  یکردیبا رو توانیم
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 نه ی ش ی و پ   ی نظر   ی مبان مرور    - 2
 ینظر یمبان -1-2

 او.  کندیم  فیتوسهط کاربران تعر در  شهده طیمح  یهایژگ یو و  یمعان یعنوان تجلرا به «حس مکان»مفهوم    1شهولتز-نوربرگ  نیسهتیکر

- نوربرگ) شهوندیم لیتبد  یکیزیف  یفراتر از فضهاها ییهادهیانسهان، به پد  ت یخاطرات و هو   ارتباط با ۀواسهطها بهدارد که مکان دیتأک 

  ی را موردبررسه   یاجتماع حس تعلق  جادیآن بر ا ریاصهالت مکان و تأث ت یاهم  به، ی«مکانیمکان و ب»  اثر  در 2(. ادوارد رلف1392 شهولتز،

بر   تمرکز با  3گل انی (.1397 رلف،)  کندیم  دیتأک   حس مکان جادیا  یبرا طیبر لزوم تعامل انسهان و مح  ،طور خاصبه  ؛ وقرار داده اسهت 

  ی طراح اسههت کهباور   نیا او بر که یطور دارد. دیتأک  یزندگ   ت یفیو ک   یفضهها بر تعاملات اجتماع یطراح ریبر تأث  ،یعموم  یفضههاها

  تیه کرده و بهه اهم  یمعرف  «،مکهان»را در مقهابهل    «رمکهانیغ»مفهوم    بهه  4مهار  اوهه  کنهد.  ت یه را تقو   یروابط اجتمهاع  توانهدیمحور مانسهههان

مکان برجسهته با    کیعنوان  به تواندیم زیبازار تبر؛ )برخوردارند  یو اجتماع یخیتار  ،یتیهو   یهایژگ یکه از و کندیاشهاره م  ییهاطیمح

 ۀواسهطکه فضهاها به  کندیم  دییتأ  یسهاختاربند یۀنظربر  تأکید  با  5دنزیگ  یآنتون  .(شهود لیچارچوب تحل نیدر اخاص   یفرهنگ  ت یهو 

نوشهتۀ   در 6نچیل  نیکو  دارند. یدینقش کل  یو تعاملات اجتماع  یسهاختارها در روابط انسهان  نیو ا شهوندیم فیتعر  یاجتماع  یسهاختارها

  ن یا)  ؛پرداخته اسههت  کنند،یکمک م حس تعلقو  مکان  ت یهو  جادیکه به ا یمکان و عناصههر بصههر  ییخوانا به مفهوم  «،شهههر  یمایسهه »

 دیتأک  ی«،حسه   یفضهاها»  ت یبر اهم 7زومتور  تریپ. (1395  لینچ،)(  قابل اسهتفاده اسهت   زیتبر بازار تاریخی ییسهاختار فضها  لیدر تحل هینظر

  زومتور، )  شههود جادیدر ذهن کاربران ا حس مکانکند تا  ت یافراد را تقو   یحسهه  یهاتجربه دیبا  طیمح یطراح اسههت کهدارد. او معتقد  

 طیمح  اسهت کهپرداخته و نشهان داده   یعموم یدر فضهاها  یرفتار یالگوها  لیبه تحل  ،یتعامل اجتماع  یۀنظر در  8گافمن  نیارو (.1395

بر   یشههر یهاطیمح ریتأث  یبه بررسه فضها،  دیتول یۀدر نظر  9لوفور یهانر  .گذاردیم ریتأث  یروابط اجتماع  یریگ چگونه بر شهکل  یکیزیف

بر  تمرکز با  10اریهان بودرو  کندیرا برجسته م  یروابط اجتماع دیپرداخته و نقش فضا در بازتول  یو احساسات انسان  یاجتماع  یرفتارها

 .کندیم دیتأک   یتعاملات اجتماع یریگ ها در شکلها و نقش آنمکان نیارتباطات نماد  ت یفضا، بر اهم یو معان  یشناسنشانه

 یمعمار  ۀدر حوز  ژهیومفهوم، به  نیاشاره دارد. ا  ،یو چه اجتماع یکیزیچه از نظر ف  رامون،یپ طیمکان به تجربه و در  فرد از مح حس

حس محور به  انسهان  کردیخورده اسهت. در رو وندیفرد و احسهاس تعلق او به فضها پ  ت یدارد؛ چراکه به هو   یادیز  ت یاهم  ،یو شههرسهاز

 دیبا  طیمح یاسهاس، طراحنی. براردیگ یدر کانون توجه قرار م  یانسهان ۀفضهاها بر تجرب یو فرهنگ  یشهناخت، روانیاجتماع راتی، تأثمکان

احسهاس تعلق فراهم کند )دبدبه،  جادیو ا  یتعاملات اجتماع یرا برا  نهیقرار دهد و زم  ت یرا در اولو  یانسهان  یازهایباشهد که ن  یاگونهبه

و ارتباط با    یراحت  ت،یکند که فرد در آن احسهاس امن جادیرا ا  یطیشهرا دیفضها با یعنی حس مکانمحور بودن  واقع، انسهاندر  .(1400

بر احسهاسهات، افکار و رفتار افراد اشهاره   یطیمح راتیبه تأث حس مکان ز،ین  یشهناخت(. از منظر روان1395من، داشهته باشهد )چ   گرانید

و خاطرات   اتیبلکه تجرب شهوند،ینم  فیتعر  شهانیکیزیف  یهایژگ یو بر اسهاسها صهرفا  باورند که مکان نیا  بر  شههیصهاحبان انددارد. 

 (.1393 ،مهر  یینکو  ،یمطلب ،یدری)ح  کنندیماء فیا  یحس نقش اساس نیا  یریگ در شکل  زین یفرد
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جوامع را   یو فرهنگ  یاجتماع  یسههاختارها  یربنایز  اسههت کهگوناگون   یهاطیافراد در مح نیاز تعاملات ب  یاشههبکه  یروابط اجتماع

قرار دارند   طیمح  یطراح ریتحت تأثشههدت  روابط به نیا ،یخیو تار یشهههر ی(. در فضههاها1397 ،ی)شهههسههواران دهدیم لیتشههک

  افراد  انیو نوع تعاملات م  فضههاهای عمومی  بر یمبتن  یاجتماع  یرفتارها  یریگ در شههکل طی(. نقش مح1392  ،یدیمج  و  )ترکاشههوند

 خیتهار در طول بهازارهها  ،طور خهاصبهه .(1391  زاده،یمتق و یدریه ح  یحهاج) ی شهههودروابط اجتمهاع  یها تضهههعیف  توانهد بهاعهق تقویهت می

افراد را  انیباشههد که ارتباط م  یاگونهبه دیفضههاها با نیا  یاند. طراحبوده  یتعاملات اجتماع  یبرا یبلکه بسههتر ،یتنها مراکز اقتصههادنه

راسههتا،    نیا  . در(,Chen, Xing Liu & Shengcai, 2022  Sun) کنندیفراهم آورد م  یتعامل اجتماع یبرا  ییهاکند و فرصههت   لیتسههه

 ,Mikhail)  کننهدیم  ءفایا  یروابط اجتمهاع ت یه در تقو   یو تعهامل، نقش مهم ییگردهمها  یبرا  ییهاعنوان مکهانبه  باز،مهیباز و ن  یفضهههاها

2016). 

و   یفرهنگ  یعنوان نههادههابلکهه بهه  یعنوان مراکز تجهارتنهها بههنهه  ران،یدر ا  ژهیوجههان، بهه  یاز شههههرهها  یاریه در بسههه   یخیتهار  یبهازارهها

مورداسههتفاده قرار   یو مبادلات اقتصههاد یاجتماع، ارتباطات فرهنگ  یهاعنوان مکانطور معمول بهبازارها به نی. اکنندیعمل م  یاجتماع

 گریکدیبا   افرادفضهاها،   نیدر ا  .شهوندیشهناخته م یو فرهنگ  یتعاملات اجتماع  یهاعنوان کانونبه ؛ و(1395 زاده،سهلطان)  گرفتندیم

و   بزرگ  یدرهها  ک،یه مهاننهد معهابر بهاربهه  ییههایژگ ی. وکننهدیرا تجربهه م  یو فرهنهگ محل  برنهدیاز خهدمهات مختلف بهره م  کننهد،یتعهامهل م

  هها یطراح  نی(. ا1356  بیگلری،)  کمهک کننهد  یو فرهنگ  یارتبهاطهات اجتمهاع  لیه بهه تسهههه  تواننهدیبهازار م  یدر طراح  یجمع  یفضهههاهها

ها  مجموعه  این ،یبه عبارت .کنندیم ت یتقو   زیرا ن یو تعاملات اجتماع  حس مکان  کنند،یکمک م یاقتصاد یهات یحال که به فعالنیدرع

 .کنندیعمل م  یفرهنگ راثیم  و  یاجتماع  یهاعنوان حافظهبلکه به یعنوان نقاط تجارتنها بهنه

و   یابهانیه دارد )خ  یو فرهنگ  یاز نظر اجتمهاع  ژهیو  یگهاهیجها  ران،یا  یبهازارهها  نیترمهمو   نیتربزرگ  از  یکیعنوان  بهه ز،یتبر  یخیبهازار تهار

و   یحسه  یهاکرده و امکان تجربه  لیرا تسهه یو اقتصهاد  یتعاملات اجتماع اسهت که  یاگونهمجموعه به نیا ی(. طراح1402 گران،ید

و   یچوب  یبلنهد، درهها  یههاخود، ازجملهه سهههقف  همتهایبی  یههایژگ یبهازار بها و  نیا.  آوردیفراهم م  دکننهدگهانیه بهازد  یرا برا  یفرهنگ

خاص   یمکان به بازار حس  یعناصهر نیعمل کرده اسهت. چن  یو اجتماع  یفرهنگ راثیمبسهتر   کیعنوان  همواره به  ده،یسهرپوشه   یفضهاها

 یمحل  ،خیمجموعه در طول تار نیا  نکهیا به  باتوجه.  رندیگ یشهکل م  یشهتریو لذت ب  یبا راحت  یکه در آن تعاملات اجتماع انددهیبخشه 

عنوان  فضها به نیا  ت یاهم  ۀدهندآن نشهان  یو شههر یمعمار یبوده اسهت، طراح  یالمللنیتبادل کالا، خدمات و فرهنگ در سهط  ب  یبرا

 (.1388دانشگاه تهران،   یبایز یهنرها سیپرد یجهاد دانشگاهاست )  یو اجتماع  یمرکز فرهنگ کی

 

 و تحلیل مفاهیم کلیدی در پژوهش  ی نظر   ی مبان تدقیق    . 1جدول  

 انداز پژوهش چشم  نگرش  ابعاد 

 محور انسان   حس مکان 

 انسان  تیبا خاطرات و هو طیارتباط مح  شولتز:- نوربرگ 

 ی اجتماع حس تعلق آن بر   ری اصالت مکان و تأث  :رلف 

 فضا  فیدر تعر یاجتماع  ینقش ساختارها  بر دیتأک : دنزی گ

 مکان  تیهوبه   یدهمکان و شکل ییخوانا :نچ ی ل

 حس مکان  جادیا یبرا  یحس یهاتجربه تیتقو زومتور: 

حس   جادیبر ا زیبازار تبر یطراح ریتأث یبررس

 کاربران  یو راحت  تی، امن تعلق 

 اجتماعی   روابط 

 روابط  تی فضا بر تعاملات و تقو یطراح ریتأث  گل:

 بر روابط  یرگذار یفضاها در تأث  یخیو تار  یتیهو یهای ژگیو اوهه:

 ی و روابط اجتماع یرفتار  یبر الگوها یکیزیف  طیمح  ریتأث  : گافمن 

 ی روابط اجتماع دی در بازتول یشهر یهاطینقش مح :لوفور 

  تی در تقو یمعمار یهایژگینقش و لی تحل

 تبریز در بازار یو فرهنگ یتعاملات اجتماع
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 تعاملات  یدهها در شکلمکان نیارتباطات نماد : ار ی بودر 

 ی خ تاری   بازار 

 ( تبریز ) *

 یعموم یفضاها  لیتحل  یبرا میرمستق یغۀ ینظر شولتز:- نوربرگ 

 یخیتار

  یفرهنگ تیهوبا  یخیتار  یبازارها لی تحل یبرا  هیکاربرد نظر  اوهه:

 خاص 

حس  آن بر  ریو تأث یخیتار یبازارها  ییساختار فضا لیتحل :نچ ی ل

 مکان

 ۀعنوان حافظبه  زیعملکرد بازار تبر یاب یارز

 ی فرهنگ تیهوو انتقال   یاجتماع

 ینظر یمبان. مرور  پردازدیم زی تبر یخی در بازار تار یو روابط اجتماع حس مکان انیم وندیپ  یمحور، به واکاوانسههان  یکردی حاضههر با رو  پژوهش

و تداوم   یتعاملات انسهان یریگدر شهکل یدیکل یبازار، نقشه  نی ا ی و اقتصهادیاجتماع  یهاتیفعال ی،عناصهر فرهنگ  ،یکالبد یکه طراح  دهدینشهان م

 توان تدقیق این تفحص را ارائه کرد.(، می1)جدول  یۀبر پا که یطور .کنندیم فاءی ا حس مکان

 
 پیشینۀ پژوهش -2-2

و   یاجتماع ،یفرهنگ  ت یهو ملموس از    یعنوان گواهکه به  شههودیاطلاق م یخیتار  یاز بناها و فضههاها  یابه مجموعه  یمعمار راثیم

  ی هااز ارزش انت یمند اشهاره دارد که هدف آن صه نظام یکردیبه رو  ی. حفاظت ارزشه کنندیجامعه در طول زمان عمل م  کی یاقتصهاد

  ی خیتار-یفرهنگ یهاراسهتا، ارزش نیا ابعاد مختلف اثر اسهت. در  قیبر شهناخت عم دیتأک   با  ،یرمادیو غ یماد اعم از راث،یم نیا یذات

  راث یم  اتیو تداوم ح  ت یهو  نییدر تع ینقش محور  ،یاجتماع  اتیو ح یاعتقادات مذهب  ،ینییآ یهاهمچون قدمت، اصهههالت، سهههنت 

و   ییفضها یوسهتگیکاررفته، پمصهال  به ،یمعمارمانند سهبک  بهاثر   یکیزیف  یهایژگ یشهامل و  یکالبد یهاارزش  ،ییاز سهو . کنندیم  ءفایا

  ل یو تحل  ییشهناسها  ندیفرا زین  یشهناسه ب ی. آسه شهوندیشهناخته م  راثیملموس م  ۀبه عنوان شهالود اسهت که یطیمح  طیانطباق با شهرا

  ش ینامناسههب، فرسهها  یهایکاربر رییتغازجمله مداخلات ناسههازگار،   دهند؛یقرار م ریتحت تأثها را ارزش  نیا اسههت که ییدهایتهد

  تیه تنهها موجهب تقو نهه  کپهارچهه،ی  یحفهاظت  یدر قهالهب راهبردهها  میمفهاه  نیا  ب یه . ترک یفرهنگ-یو کهاهش تعهاملات اجتمهاع  یسهههاختهار

 (.1403و دیگران،   زاده)ذبی  کندیم نیمعاصر تضم یآن را در بستر زندگ  یتیو هو  ییمعنا  ییایبلکه پو   شود،یاثر م یکالبد  یماندگار

بر تعامل ذهن و   دیتأک   و با پردازدیانسهان از فضهاها م  یو ادراک   یحسه  یهاتجربه  یبه بررسه   ،یفلسهف یکردیعنوان روبه  یدارشهناسه یپد

هنر خلق    ۀمثاببه ،یداخل یمعمار  یفضها یقایافراد تمرکز دارد. بوط  ت یبر ذهن یطیمح راتیمکان و تأث روح  یهاییایپو   لیمکان، به تحل

و   یعناصهر فرهنگ وندیو با پ  متمرکز اسهت   یداخل  یهاطیمح یدر طراح یو هنر  یشهناختییبایز  یسهاختارها  نییبه تبمعنادار،   یفضهاها

 ۀدهندلیو عناصهر تشهک هیبه ابعاد چندلا زین  یمکان  یهاهیسهو   کهطوریبه  در فضها اسهت. حس تعلقو   ت یهو   ت یتقو  به دنبال ،یخیتار

را   ییفضها یداریواحد و پا  ت یدر تعامل با کاربران، هو  اسهت که یاتیو تجرب ییمعنا  ،یکالبد  یهایژگ یمکان اشهاره دارند که شهامل و

 طیانسهههان بها مح  ۀاز رابطه   ترقیدر  عم  یبرا  یچهارچوب گر،یکهدی  در کنهارسهههه مفهوم  نیا  (.1402  گران،ی)دبهدبهه و د دهنهدیشهههکهل م

 .کنندیفراهم م  زیمانند بازار تبربه یخیتار  یهادر بافت  یفرهنگ  راثیمشده و حفظ هتساخ

 ،یکالبهد  یهایژگ یبر و  یتنهها متککه نه  شهههودیم فیتعر گذر زماناثر در  کیه  یو فرهنگ یخیعنوان تداوم تاربه یدر معمهار  یماندگار

 نیدر ا یاسهت. معمار یو معنو   یاقتصهاد  ،یاجتماع ریمتغ  یازهایبه ن  ییگو آن در پاسهخ ییتعامل انسهان با فضها و توانا وابسهته بهبلکه  

و به قضهاوت   دهدیرا بازتاب م  یانسهان یهاها و تجربهارزش ،یکالبد ماد  قیاز طر اسهت کهجامعه   کی  رهنگف  ینیچارچوب، تجسهم ع

 ی ماندگار  یدیعنوان عوامل کلبه  ،«حس مکان« و »روح مکانبر شناخت » ،یریتفس یکردیبا رو یدارشناسیپد می. پاراداشودیگذاشهته م

  وجودی  ۀرابط  یبه بررسه فضها،  ۀواسهطهبر ادرا  ب  تمرکز و با داندیانسهان م  ۀسهتیز  ۀربرا مشهروط به تج  ت یواقع م،یپارادا نیدارد. ا دیتأک 

  یر یپذانعطاف ،یخیتار  ت یهو که   شههودیحاصههل م ییخلق فضههاها قیاز طر  یمعمار ینگاه، ماندگار نیدر ا.  پردازدیم  طیافراد با مح
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 دیگران؛  و  یگلزار  یحهاتم)  دارنهدیدر مخهاطهب زنهده نگهه م  ار حس تعلقو   زنهدیآمیرا درهم م یجمعۀ  خهاطر  جهادیا  ییو توانها  یعملکرد

1399.) 

و   دهیجامعه به ارث رسهه   قیاز طرکه   شههودیاطلاق م  یاجتماع  یهاافتهیاعمال، باورها، هنرها، اعتقادات و   ۀبه مجموع  یفرهنگ  ت یهو 

کاربران    یِتعاملات اجتماع  قیاز طر ران،یا یسهنت  یمانند بازارهابه  یعموم  یدر فضهاها  ت یهو   نی. ادهندیرا شهکل م  یچارچوب زندگ 

  ، ی و اجتماع یتبادل کالا، مشهارکت در مراسهم مذهب رینظ  ییهات یبسهترها شهامل فعال  نیدر ا  یاجتماع  ت. تعاملاشهودیو منتقل م  ت یتقو 

  ی برا یعنوان بسهتربلکه به کنند،یرا مسهتحکم م  یاجتماع  یوندهایتنها پنه  اسهت کهو تبادل اخبار و اطلاعات  یصهنف  ینهادها لیتشهک

 ،یو مذهب  یاقتصهههاد  یکارکردها  در کنارتعاملات  نیا ران،یا  یسهههنت  یزارهادر با. ندینمایعمهل م  یفرهنگ یهاو انتقهال ارزش  شینمها

و مشارکت   یصنف  یبستگهم  مثابۀبه) یو رفتار (و غیره ها، مساجدراسته  ها،مچهیمانند تبه)  یکالبد یرا در قالب الگوها یفرهنگ ت یهو 

 کند،یم  ت یرا تقو   یاجتماع یداریپا تنهاهن  ،یو اقتصهاد  یاجتماع ،یفرهنگ  یهات یفعال  نیب  یوندیپهم نی. ادهندیبازتاب م  ،در مراسهم(

Bahmani Kazerooni) &  دینمایم  ت یتثب  یاسهلام-یرانیزنده از فرهنگ ا  ییعنوان نمادهافضهاها را به نیفرد امنحصهربه  ت یبلکه هو 

Pourjafar, 2014). 

مشههتر ،   اتیروزمره، تعاملات و تجرب  یهات یفعال  قیاز طرآن افراد و جوامع   یط اسههت که  یفرهنگ-یاجتماع  یندایفری،  سههازمکان

به فضههاها  حس تعلقو  نینماد یمعان ،یعاطف یبسههتگدل  جادیمفهوم بر ا نی. اکنندیم لیمعنادار تبد  یهارا به مکان  یکیزیف یفضههاها

و   یاجتماع  یهاکنش قیاز طرها  مکان یدهکه بر نقش جوامع در شهکل ؛محور-: مردمردیگ یم نشهئت   یاصهل  کردیاز دو رو ودارد  دیتأک 

کارآمد متمرکز اسههت.    یهاطیو نقش متخصههصههان در سههاخت مح  یکیزیف  یبر طراح  شههتریکه ب  ؛محور-و فضهها تمرکز دارد  یفرهنگ

مانند  بهفرد هر مکان )منحصههربه  یهایژگ یبر و کسههان،یو   یاشهههیکل یهابا رد روش اسههت که  یکردیز رویمحور نمکان  یزیربرنامه

را در  یمحل  یازهایمشهارکت جامعه و ن  اسهت که  ییهااسهت یسه  جادیو هدف آن ا کندیم دیتأک  ،(یطیو مح  یاجتماع ،یفرهنگ  یهانهیزم

 شههود،یاجرا م  نییغالبا  با مشههارکت محدود و از بالا به پا یزیربرنامه  نیا  ،یشههمال جهان  یکه در کشههورهایقرار دهد. درحال  ت یاولو 

 تواندیو خودجوش توسههط سههاکنان، م  به بالا نییپا  یسههازکه مکان دهدینشههان م  یدر جنوب جهان  یررسههمیغ  یهاسههکونتگاه ۀتجرب

 .(Quintana Vigiola, 2022) باشد  یشهر یزیردر برنامه رتریپذو انعطاف  یمشارکت  یکردهایبخش روالهام

بازار،   نی. سهاختار اکندیم  لیتسهه  ایپو  یبه شهکلرا   یفرد خود، تعاملات اجتماعمنحصهربه  یگرند بازار اسهتانبول با طراح  یداخل یفضها

.  سهازدیرا محو م  یو خارج  یداخل یفضها  نیمرز ب اسهت که  نیتریبدون و یهاها و دکانگذرگاه  ها،ابانیاز خ یادهیچیپ ۀشهامل شهبک

گونه که  همان  کند،یچهره را فراهم مبهلمس کالاها و تعامل چهره م،یامکان ارتباط مسهتق  ان،یو مشهتر  وشهندگانفر انیم  یکیزینبود مانع ف

  با چهار دروازه   یمرکز  یهاهسهته  قیاز طر گریکدیو اتصهال فضهاها به  یدارد. گسهترش افق  شههیر  یسهومر  )سهکو(،-در مفهوم »داگانا«

 ریو تأخ ییتداوم فضها ،یرینفوذپذ  نظیر  یتوپوگراف  یهایژگ یو نی. اسهازدیرا ممکن م  دیجد  یفضهاها ۀوسهتیدانه و کشهف پآزا  حرکت 

. آوردیفراهم م  یو اجتماع یچند فرهنگتعاملات    یبرا یانهیبلکه زم کند،یم  قیتنها گردش افراد را تشهو نه ،ییبه مقصهد نها دنیدر رسه 

 تر ،  که در آن اجتماعات مختلف  کندیعمل م  ،باز«  یامثابه »صههحنهبازار به نیا  11سیچیآم  همانند ادموندو د یخیمسههافران تار  ۀگفتبه

 لیتبد یبه مکان ،یتجار طیمح کیگرند بازار، فراتر از   یداخل یفضهها  ن،یبنابرا؛ رندیگ یقرار م یتعامل دائم در  یهودیو  یارمن  ،یونانی

 .)Goudarzi, 2023&  Demirel(  دشو یم  ت یتقو   یتوپوگرافنۀ  هوشمندا یطراح قیاز طر یو فرهنگ  یاجتماع یوندهایشده که در آن پ

  ات یه تجرب  قیاز طرکهه    شهههودیم  فیمکهان خهاص تعر  کیه   مرتبط بها  یههات یه فینمهادهها و ک   ،یاز معهان  دهیه چیپ  یبیعنوان ترک بهه  حس مکهان

  سههته، یز یفضهها  یهایژگ یحس با و نیلاهور، ا  یمانند بازار انارکلبه یخیتار  ی. در بازارهاردیگ یشههکل م  یو تعاملات اجتماع یذهن

شهده و تصهورشهده، ادرا    ی)فضها  لوفور یهانر  ییگانه فضهاسهه  ۀی. نظرشهودیم ت یتقو   ربران،شهامل خاطرات، رفتارها و احسهاسهات کا

  ی هات یروزمره و روا  اتیاز تجرب  یعنوان بسهتربه سهتهیز  یکه فضهایطوربه  دهد،یارائه م  هاییایپو  نیدر  ا یبرا  یچارچوب  ،(سهتهیز
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  ۀ در انتقال حافظ  یدینقش کل ،یمعمار  یهاشهانهو چه ن یشهفاه  یهاداسهتان قیاز طرچه    ها،ت ی. رواسهازدیرا م مکان  ت یهو  ،یخیتار

بلکهه   ،یکیزیتنهها شهههامهل حفظ کهالبهد فنهه  ییههابهافهت   نیدر چن  راثی. حفهاظهت از مکننهدیم  ءفهایتعلق خهاطر بهه مکهان ا  ت یه و تقو   یجمع

 نیا هیه و چنهدلا ایه پو   ت یه اسهههت تها هو  یو تعهاملات انسهههان  یاجتمهاع-یاقتصهههاد یههات یه خهاطرات، فعهال  همچونبهه ابعهاد نهاملموس  توجهه

(، پیشهههینهۀ مطهالعهات 2توان برپهایهۀ )جهدول  می  .)Bahauddin, 2025&  Batool(  ابهدیه زنهده تهداوم   یههاعنوان موزهبهه  یخیتهار  یفضهههاهها

 صورت تفصیلی موردواکاوی قرار داد.گرفته را بهانجام

 
 ی ل یص تف   ی شناس نه یش ی پ.  2جدول  

 نتایج  روش  عنوان  سال  نویسنده  ردیف 

 1403 گرانیو د زاده یذب 1

مجموعه  یحفاظت  یراهکارها نیی تب

شناخت و   بری مبتن زیبازار تبر  یخیتار

- فرهنگ  یهاارزش  یشناسبیآس

 یمعمار راث یم یخیتار

 کیفی 

 های اکتشافیبر دادهمبتنی 

  یی با شناسا یمعمار راث یم یحفاظت ارزش 

و   یفرهنگ یهاارزش  تیو تقو دهایتهد

  یایآن را در دن ییایو پو تیهو ،یکالبد

 .کندیمعاصر حفظ م

 1402 دبدبه و دیگران  2

در   یمکان یهاهیسوُ یدارشناسیپد

  یداخلیمعمار یفضا یقایبوط

  ی خیبازار تار ۀ: مجموعی)موردپژوه

 ( زیتبر

 کیفی-کمی

 تحلیلی -راهبرد توصیفی

 یفضا ی قایبوط ،یدارشناسیپد بیترک

 ،یمکان یهاهیو سو یداخل یمعمار

ۀ  از رابط ترق یدر  عم یبرا یچارچوب

  راث یمشده و حفظ ساخته  طیانسان با مح

مانند بازار  به یخیتار یهادر بافت  یفرهنگ

 .کندی فراهم م زیتبر

 1399 و دیگران  گلزار یحاتم 3

  یمعمار یماندگار یف یک یبررس

از منظر   زیبازار تبر ۀمجموع

 یدارشناسیپد

 کیفی 

 ی دارشناسیپدرویکرد 

  بیترک قیاز طر  یدر معمار یماندگار

و   یعملکرد یریپذانعطاف ،یخیتار تیهو

 کندی خلق م ییفضاها ،یجمع  ۀخاطر جادیا

را در مخاطب زنده نگه   حس تعلقکه 

  دیو بر تعامل انسان با فضا تأک دارندیم

 دارند.

4 
Bahmani 

&  Kazerooni

Pourjafar 

2014 
Hierarchy Of Cultural 

Identity In Traditional 

Markets, Iran 

 ی لیتحل-یفیتوص

از   رانیا ی سنت  یدر بازارها یفرهنگ تیهو

  یو فرهنگ یتعاملات اجتماع قیطر

 نیفرد امنحصربه تیو هو شدهت یتقو

 . کندی م ت یفضاها را تثب

5 Quintana Vigiola 2022 

Understanding Place In Place-

Based Planning: From Space-

To People-Centred 

Approaches 

 کیفی 

  یاجتماع یهات یفعال قیاز طر یسازمکان

را به   یکیزیف یمشتر ، فضاها ات یو تجرب

 جادیو بر ا کندی م  لیمعنادار تبد یهامکان

و مشارکت جامعه در  حس تعلق

 دارد. دیتأک  یشهر یزیربرنامه

6  & Demirel

Goudarzi 
2023 

Prospective Aspect Of 

Topography: The Example Of 

The Grand Bazaar (Kapalı 

Çarşı), In Istanbul 

 تاریخی-تفسیری

گرند بازار استانبول با   یداخل یفضا

فرد خود، تعاملات  منحصربه یطراح

 یهاشبکه  قیاز طررا   یو فرهنگ یاجتماع

  انیم  یکیزیو بدون مرز ف دهیچیپ

و به  کندی م لی تسه انیفروشندگان و مشتر

و   یاجتماع یوندهایپ  یبرا یمکان

 . شودی م ل یتبد یچندفرهنگ
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7 Batoo & 

Bahauddin 
2025 

Navigating Sense Of Place 

Through Lived Spaces And 

The Memory Of Place In 

Historic 

 ی بیترک

 مانندبه  یخیتار یدر بازارها حس مکان

  ات یتجرب ق یاز طرلاهور  ی بازار انارکل

شکل   یخاطرات و تعاملات اجتماع سته،یز

لوفور،  یۀاز نظر استفاده و با ردیگیم

 ۀو حافظ هاتیروا مثابۀبه مکانتیهو

که حفاظت  ییجا شود،ی م تیتقو یجمع 

و ناملموس   یکیزیشامل ابعاد ف راث یاز م

  نیا هیو چندلا ایپو تیحفظ هو یبرا

 فضاها است. 
 

پرداختهه    زیتبر  یخیدر بهازار تهار  یو روابط اجتمهاع  مکهان حس  انیه م  ۀبهه رابطه   خهاص  طوربهه  کهه  اسهههت  نیا  درپژوهش   نیا ینوآور  ۀجنبه 

 یفضا کیدو عنصر را در نیدارد تا ا یسع  قیتحق نیدو مقوله توجه دارند، ا نیا بهطور جداگانه است. برخلاف مطالعات معمول که به

  ی فضهها راتیتأث  یبررسهه  بهپژوهش  نیا  ،یفیو ک   یکم یهاروش  ب یاز ترک   اسههتفاده کند. با  لیتحل  محورانانسهه  یکردیبا رو یخیتار

  کرد یرو  نی. اپردازدیبهازار م  نیدر ا  یروابط اجتمهاع  ت یه و تقو   مکهان  حس  یریگ در شهههکهل  یو فرهنگ  یاجتمهاع  یههات یه فعهال  ،یکیزیف

 .انجامدیها بآن ۀو کمک به حفاظت و توسع یخیارت  یدر فضاها یاز تعاملات اجتماع  یبهتر در   به تواندیم

 

 شناسی روش   - 3
  ترکیبی   رویکردی  از  گیریبهره  بها  و  تبریز  تهاریخی  بهازار  در  اجتمهاعی  روابط  و  حس مکهان  پیونهدیهم  تبیین  بهاههدف  حهاضهههر  پژوهش

 و  چندمنظری بررسهی امکان  که  شهده انتخاب  تحلیلی-توصهیفی راهبرد  برمبتنی  شهناسهیروش اصهلی  چارچوب.  اسهت  شهده اجرا  و طراحی

 مطهالعهات  گیریبهره  بها  پژوهش  نخسهههت،  مرحلهۀ  در  کنهد.می  فراهم  را  اجتمهاعی  تعهاملات  و  حس مکهان  مرتبط بها  ههایپهدیهده  دقیق

  پرداخته  تاریخی  بازارهای  در  اجتماعی  روابط و حس مکان  گیریشههکل  در  مؤثر  عناصههر تدوین و  شههناسههایی به  اسههنادی  و  ایکتابخانه

  قرار   مورداسههتفاده  نظری  هایپایه  عنوانبه  موضههوع  مرتبط با  علمی  منابع و پیشههین  هایپژوهش  تاریخی،  اسههناد  مرحله، نیدر ا.  اسههت 

 و  حس مکان  مرتبط با  اصهلی  عناصهر در آن  اسهت که شهده تدوین (،3پژوهش طبق )جدول  مفهومی  چارچوب  دوم،  مرحلۀ در  گرفتند.

هریک با    که یطور  اقتصهههادی.. 4 . اجتماعی؛ و3. فرهنگی؛ 2. کالبدی؛  1 :اندشهههده مطرح کلیدی چهار آیتم  قالب  در  اجتماعی  روابط

  تنها نه  ها،آن  میان ارتباطات و  عناصهر این اسهت که این  بر فرض .اندقرار گرفته  یابیمورد ارزودو زیرآیتم های با مجموع بیسهت زیرآیتم

  سهایر   طراحی و  مدیریت  برای  الگویی  عنوانبه توانندمی  بلکه کنند،می  تقویت  تبریز تاریخیبازار    در را  اجتماعی  تعاملات  و حس تعلق

 .شوند  گرفته  به کار تاریخی و  عمومی  فضاهای
 

 مسیر فرایند پژوهش حاضر . 3جدول  

 ن یی مورد تب های  ها و زیرآیتم آیتم  ردیف 

1 
 کالبدی 

 بنا نگهداری-فضایی دهیسازمان-معماری تزئینات -دسترسی مسیر-مصال  کیفیت -طبیعی نور-فضاییتناسب 

2 
 فرهنگی 

 فرهنگی هویت-دستیصنایع-ورسوم آداب -تاریخی ارزش

3 
 اجتماعی 

 پذیری انعطاف-خودمحوری-جمعی رفتار-تعلقحس-عمومی فضای-اجتماعی تعامل

4 
 اقتصادی 

 کنجکاوی  حس-استرس کاهش-محیط جذابیت-ذهنی آرامش-امنیت احساس
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 حجم تعیین منظوربه. شهد  گرفته  در نظر تبریز بازار تاریخی  کنندگانمراجعه و فعالان  کلیۀ  شهامل پژوهش آماری  جامعۀ کمی، بخش در

 انتخاب تصههادفی  گیرینمونه روش به آماری  نمونۀ  عنوانبه  نفر 400  تعداد آن  بر اسههاس  که  شههد  اسههتفاده  «،کوکران فرمول» از نمونه،

  روابط   و  حس مکهان  میهان  ارتبهاط  سهههنجش  برای  طور خهاصبهه  کهه  بود  اینهامههپرسهههش  بخش،  نیدر ا  ههاداده  آوریجمع  ابزار.  گردیهد

 این تأثیر  که  بود بازار  اقتصهادی و  اجتماعی فرهنگی، معماری،  ابعاد با رابطه در  سهؤالاتی  شهامل  نامهپرسهش این. شهد طراحی  اجتماعی

 از کیفی،  اطلاعات آوریجمع  کرد. برایمی  بررسههی آن  اجتماعی تعاملات و مکان نسههبت به کاربران  احسههاس و تجربه  بر را  عوامل

 و  ایرشهتهبین  هایدیدگاه  اسهتخرا  منظوربه هامصهاحبه  این.  شهد  اسهتفاده مرتبط  هایحوزه  متخصهصهان  با  افتهیسهاختار مهین  هایمصهاحبه

 در میدانی هایمشههاهده همچنین،.  گرفت   انجام تاریخی  بازارهای در  اجتماعی  روابط  و مکانحس  بر  مؤثر  عوامل  دربارۀ  عملی تجارب

 این.  شهود  ارزیابی  مسهتقیم  صهورتبه  آن  و اقتصهادی،  اجتماعی فرهنگی، کالبدی،  هایویژگی تا شهد انجام تبریز بازار  مختلف هایبخش

  های داده تحلیل  بود. برای  کاربران  رفتاری  الگوهای و  دسهترسهی  مسهیرهای معماری،  تزئینات  فضهایی،  سهاختار  بررسهی  شهامل  مشهاهدات

. شههد  گرفته به کار  پژوهش  متغیرهای میان  روابط بررسههی  منظوربه «،پیرسههون بسههتگیهم ضههریب » و  «اساسپیاس»  افزارنرم  کمی،

 و  مشهخص هاآیتم میان  علی  روابط تا  شهدند  سهازیمدل و تحلیل«، اساوامای»افزار نرم از  اسهتفاده با  شهدهگردآوری  هایداده همچنین،

  تحلیهل  از  ترکیبی  فراینهد  گردد. این تبیین  کهاربران  اجتمهاعی تعهاملات  و حس مکهان  بر  بهازار  اجتمهاعی و  معمهاری  عنهاصهههر  متقهابهل  تهأثیرات

 فراهم  اجتمهاعی  روابط  و مکهانحس تبریز،  بازار معمهاری  هایویژگی میهان پیوندیهم  در   برای  جامع  چارچوبی کیفی، و  کمی  هایداده

  به کار   مشهابه تاریخی  فضهاهای  مدیریت  و  طراحی  بهبود در  تواندمی  که شهد منجر  مفهومی  الگویی  تدوین به  هاتحلیل این  نتایج. آورد

 رود.

 

 ها یافته   - 4

 قلمروی جغرافیایی پژوهش -4-1

.  شودیشناخته م رانیا  یسنت یمعمار یهانمونه نیو ارزشمندتر نیتربزرگ از یکیعنوان  به زیجهان، بازار تبر  یخیتار  یبازارها انیدر م

بوده، بلکه   شهمیابر ۀجاد ریتجارت در مسه   ۀتنها قلب تپنداسهت، نه دهیبه ثبت رسه   ونسهکو ی  یجهان راثیمکه در فهرسهت    مجموعه نیا

عناصههر   ۀهوشههمندان  قیتلف همراه باآن،    ۀدیچیو پ کپارچهی. سههاختار  شههودیمحسههوب م زین زیتبر یخیو تار  یفرهنگ  ت یهو   گاهیتجل

 نامدار  یاکبر)آبرومندآذر، آن رقم زده اسهت   یجهان برا یسهنت  یبازارها  انیفرد در ممنحصهربه  یگاهیجا  ،یو فرهنگ  یعملکرد ،یمعمار

  ی هفتاد هکتار یمیهکتار و حر یبه وسهعت سه   یاجهان، در عرصهه  ۀدیسهرپوشه  ۀسهاز  نیترعظیم  در نقش  ،بازار این .(1403  زاده،یول و

  یی فضها یدگ یچیاز پ رینظکم ییالگو   ،یچندمحور  یمترمربع و سهاختار  ونیلیم کی از شیب  یمجموعه با مسهاحت نیگسهترده شهده اسهت. ا

و  هاخچالیها، مسهاجد، مدارس، بازارچه ها،مچهیکاروانسهراها، ت  همراه با  ،یو فرع  یاصهل  یها. راسهتهدهدیرا ارائه م  یو ارتباطات شههر

ها، بازار، ازجمله طاق یمعمار  یهایژگ یو ن،یاند. همچنرا شهکل داده  یو فرهنگ  یاجتماع ،یتجار  یهات یاز فعال  ایپو  یاها، شهبکهحمام

  ، یچرندابکفاش) سهازندیرا برجسهته م یخیتار  یفضها  نیا  یشهناختییبایبُعد ز دن،بو   یبر عملکردعلاوه ،یهنر  یهایو کاربند  رهاینورگ 

تنها  فرد را شهکل داده که نهمنحصهربه  یها و کاروانسهراها، سهاختارها، سهراها، دالاناز راسهته  وسهتهیپهمبه یاشهبکه  مجموعۀ بازار، .(1397

  تیو هو   حس مکان ،ییفضهها  نیبوده اسههت. در چن یو فرهنگ  یتعاملات اجتماع یبرا  یبلکه بسههتر ،یتجار یفضههاها  ۀونددهندیپ

مجموعه،   نیا  یو خارج  یداخل یمعمار  ب یکرده است. ترک  لیشهر تبد  ۀرا به قلب تپند ر، بازاگذر زمانشده و در  دهیتندرهم  یاجتماع

بدل    زیتبر  ت یو هو   خیزنده از تار  یابوده و آن را به شهناسهنامه یو فرهنگ یاقتصهاد  ،یطیمحسهت یز یازهایبه ن یپاسهخ  ،ییبایبر زعلاوه

که چگونه   دهدیبازار، نشهان م  یتیو عناصهر هو  یمکان  وجوه  قیعم  یبر بررسه   تمرکز با قیتحق نیا  .(1402)دبدبه و دیگران،   کرده اسهت 
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خود در  یبالا  ت یبا ظرف ،یبازار  نیکنند. چن نیاثر جاودان را تضههم نیا یاند ماندگارهم توانسههته  کنار و معمارانه در  یعوامل کارکرد

تشههری  مسههتندات بازار    .دیآیشههمار مبه زیشهههر تبر دیپرام  ۀندیو آ یخیتار  شههکوهاز  ینماد ،یو فرهنگ یاقتصههاد  ،یتعاملات اجتماع

 (، قابل بحق بوده است.3تاریخی تبریز طبق )جدول 

 

 

 

 
 

 ز یتبر یخیبازار تارو شهر   ۀگسترمستندات   یتشر . 3جدول  

 ز ی شهر تبر   یی ا ی جغراف   ت ی موقع 

 
 ز ی تبر   ی خ ی بازار تار 

  

 

. گذاردیم  شیبه نمارا  یکارکرد صهرفا  تجار  کیفراتر از   یمفهوم ،یخیتار  یدر بسهتر فضهاها  یو روابط اجتماع حس مکان انیم وندیپ

در  یتعاملات انسهان  یریگ شهکل یبرا  یمتنوع، بسهتر  یها و فضهاهااز راسهته  دهیچیپ  یابا شهبکه زیتبر یخیچارچوب، بازار تار نیدر ا
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  گاه یجا  ۀدهندنشهههان  ،ینییو آ  یروزمره تا مناسهههبات فرهنگ یبازار، از تعاملات تجار نیدر ا  یاجتماع  روابطبوده اسهههت.   خیتار طول

و عناصهر   همتابی  یمعمار ۀواسهطتنها بهبازار نه نیدر ا  حس مکانداشهته اسهت.    زیسهاکنان تبر یمکان در زندگ  نیا  اسهت که  یاژهیو

عنوان  بازار، به نیوجود آمده است. ابه زیآن ن یغن  خیو تار یمراسم محل ،یخاطرات جمع  قیاز طرشده، بلکه   ت یآن تقو   شناسانهییبایز

  ی و فرامحل یمحل  اسیدر مق  یروابط اجتماع  ت یو تقو   یریگ در شهکل  یدیکل یشههر، نقشه   یو اجتماع  یمراکز اقتصهاد نیترمهم از یکی

شههر در  یاز عظمت اقتصهاد یتنها انعکاسه نه ،یمعمار یفضهاها  تعددو   ریآن، با مسهاحت چشهمگ  یکیزیف  یکرده اسهت. گسهتردگ   ءفایا

سهراها، مسهاجد و  ها،مچهیت  رینظ  یمتنوع ی. فضهاهاشهودیمحسهوب م زیآن ن یو فرهنگ  یاجتماع  ت یبر اهم  یگذشهته اسهت، بلکه گواه

  تیه ، هو گهذر زمهانتعهاملات در   نی. اانهدکمهک کرده  حس مکهان  جهادیانهد و بهه ارا فراهم آورده  یتعهاملات انسهههان  یهها، امکهان برقرارحمهام

و   یارتباطات انسههان  یبرا  یبسههتر یآورفراهم  مشههاهده اسههت. بار رقم زده که امروزه همچنان قابلبازا  نیا یرا برا  یخاصهه   یاجتماع

زنده و   یشهر یافض کیفرهنگ و اقتصاد در قالب   ،یمعمار  ب یاز ترک   لیبدیب یابازار نمونه نیا دار،یپا  یبه روابط اجتماع یدهشکل

 .شودیمحسوب م  ایپو 
 

 ها تحلیل یافته   - 4-2

و اطلاعهات   یآمهار  ۀجهامعه   یههایژگ یو  شهههرحبخش بهه    نیدر ا  ابتهدا(؛  زیتبر  یخی)بهازار تهار  جهاریپژوهش    بهه محوریهت   بهاتوجهه

 66  اسهت کهآن  از  یحاک آمده دسهت به  جیاند. نتانامه مشهارکت داشهتهپرسهش  لیو تکم قیکه در انجام تحق میپردازیم  یدهندگانپاسهخ

 87  ،یسهال قرار دارند. ازلحا  شهغل 60تا  20  یسهن  یهاافراد در گروه نیزن هسهتند. ا درصهد 34مرد و   کنندههاز افراد مراجع درصهد

ها  حرفه  ریو سهها یتیریمد  یهات یدر موقع درصههد 9و   یخدمات  یهات یدر فعال درصههد 4تجارت،   مرتبط باها در مشههاغل  ناز آ درصههد

  که یحضور و تعامل در بازار هستند، درحال سال 15از  شیب ۀسابق یدارا  کنندگانعهاز مراج  درصد 85طور مشخص، . بهکنندیم ت یفعال

 نیبازار حضهور دارند که ا یدر فضها  در هفته  سهاعت  50 از  شیبافراد   رصهد  90اند.  داشهته  ت یفضها فعال نیدر ا سهال 5کمتر از   درصهد 15

را نشههان    یو روابط اجتماع  حس مکانآن بر  ریبازار و تأث  یو اقتصههاد  یاجتماع  ،یفرهنگ ،یکالبد  یهایژگ یو  ارزیابی  ت یموضههوع اهم

حضهههور در   ۀتجربه   ت یه فیارتقهاء ک   تها یو نهها  ی، بهبود تعهاملات اجتمهاعحس تعلق  ت یه تقو   یبرا  ههایژگ یو  نیا  توجهه بهه  رو،نی. ازادههدیم

 است. یضرور  یامر زیتبر یخیبازار تار یفضا

 تمیآاول قرار دارد. »  سهههط را کسهههب و در    ادرا  سهههازگهار  ارزیهابی  بهالاترین  M-874 /2  تحلیهلبها    «؛یکهالبهد  تمیآ»  (،4جهدول  )  طبق

  تحلیل با ی«؛  اقتصههاد  تمیآ» و نیز  سههوم در سههط   M-526 /2 با تحلیل«؛  یاجتماع تمیآو »دوم  سههط در   M-718 /2 تحلیلبا  «؛ یفرهنگ

M-467 /2   طبق .  اسههت  ناچیز  ادرا  سههازگارهای دیگر از آیتمبا  ارتباط در  اسههت کهین سههط  قرار داشههته ترکمترچهارم و  سههط در  

 است. نییمورد تب  ادرا  سازگار  ارزیابی کلیدی چهار آیتم  بندیگروه(، با 1)نمودار 

 

 ی کلیدی هاتمیآ؛ ادرا  سازگار ارزیابیآمار  . 4جدول  

 N M SE SD SK KURT MIN MAX ی دی کل  های آیتم 

 14/4 43/1 -821/0 -062/0 551/0 04/0 874/2 388 کالبدی   آیتم 

 50/4 00/1 -537/0 387/0 606/0 044/0 718/2 388 فرهنگی   آیتم 

 40/4 00/1 -369/0 082/0 652/0 047/0 526/2 388 اجتماعی  آیتم 

 4.00 00/1 -265/0 387/0 606/0 044/0 467/2 388 آیتم اقتصادی 

 05/4 23/1 -461/0 233/0 551/0 563/0 655/2 388 نهایی از کل مجموعه   برآیند 
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 اجتماعی  روابط  و مکان حس  پیوندیهم تیمحور  با  کلیدیچهار آیتم  بندیطبقه . 1نمودار  

 

  دریافت را  ادرا  سهازگار  بالاترین ارزیابی  M-42 /3 لیتحل«؛ با  ییفضها  یدهسهازمان» همچون (،5)جدول  طبق نییمورد تبهای زیرآیتم

و سهوم    سهط در    M-26 /3  لیتحلبا  «؛طیمح  ت یجذابو »دوم    سهط در   M-31 /3 لیتحلبا   «؛یدسهتعیصهنا». دارد قرار اول  سهط  در و

 در اسهت که داشهته  قرار سهط   ترینکمدر    M-57 /1  لیتحلبا   «؛خودمحوری» و نیزچهارم   سهط در   M-16 /3 لیتحل«؛ با  مصهال   ت یفیک »

مورد  ی پژوه ۀنمون با  ادرا  سهازگار ارزیابی  با ارتباط در آماری  همچنین جامعۀاسهت.    زیناچ  ادرا  سهازگار از دیگر هایآیتم  با ارتباط

 مدنظر است. محورانسان  یکردیرو  با و روابط اجتماع حس مکان یوندیپهم نییتب(، در زیتبر یخیبازار تار)  کاوش

 

 های حاصله از آیتم  هایزیرآیتم ؛ادرا  سازگار ارزیابی آمار. 5جدول  

 ها آیتم ؛ زیر محور رویکرد انسان   حاصلۀ  هایآیتم 

 « ادرا  سازگار »   در تبیین 
N M SE SD SK KURT MIN MAX 

80/2 400 یی تناسب فضا   04/0  63/0  09/0-  06/0-  00/1  00/4  

41/2 400 طبیعی   نور   40/0  57/0  18/0-  70/0-  00/1  00/4  

16/3 400 مصال   کیفیت   60/0  90/0  04/0-  78/0-  00/1  00/5  

63/2 400 مصال   کیفیت   60/0  87/0  08/0-  05/0-  00/1  00/5  

95/2 400 دسترسی   مسیر   50/0  75/0  22/0-  16/0-  00/1  00/5  

76/2 400 معماری   تزئینات   60/0  92/0  31/0  73/0-  00/1  00/5  

52/2 400 تاریخی  ارزش   70/0  09/1  34/0  58/0-  00/1  00/5  

25/2 400 ورسوم آداب   60/0  98/0  70/0  07/0-  00/1  00/5  

50/2 400 اجتماعی  تعامل   80/0  18/1  42/0  67/0-  00/1  00/5  

19/2 400 امنیت  احساس   70/0  14/1  03/1  47/0  00/1  00/5  

31/3 400 دستی صنایع   60/0  89/0  16/0-  51/0-  00/1  00/5  

80/2 400 ی فرهنگ   ت ی هو   70/0  10/1  50/0  63/0-  00/1  00/5  

24/2 400 عمومی   فضای   70/0  03/1  65/0  18/0-  00/1  00/5  

85/1 400 ذهنی   آرامش   60/0  87/0  20/1  95/0  00/1  00/5  

42/3 400 فضایی   دهی سازمان   70/0  04/1  64/0-  70/0-  00/1  00/5  

26/3 400 محیط  جذابیت   80/0  27/1  40/0-  92/0-  00/1  00/5  

70/2 400 استرس   کاهش   60/0  91/0  30/0  52/0-  00/1  00/5  

63/2 400 کنجکاوی   حس   50/0  80/0  15/0-  07/0  00/1  00/5  

09/3 400 حس تعلق   50/0  74/0  39/0-  04/1  00/1  00/5  

50/2 400 جمعی   رفتار   60/0  94/0  20/0  34/0-  00/1  00/5  

2.874

2.718

2.467

2.526

2.2 2.4 2.6 2.8 3

کالبدی
فرهنگی

اجتماعی
اقتصادی

ی د ی ل ک ی  ا ه م  ت ی آ ر  ا گ ز ا س ک  ا ر د ا
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57/1 400 خودمحوری   40/0  65/0  99/0  10/0  00/1  00/5  

90/2 400 پذیری انعطاف   50/0  76/0  22/0-  17/0-  00/1  00/4  

  رویکرد   سازگار با   ادرا    تبیین   در نهایی    تدقیق 

 محور انسان 

400 95/2  60/0  91/0  11/0-  67/0-  00/1  00/5  

889/2 400 و روابط اجتماعی  حس مکان   035/0  879/0  002/0-  944/0-  00/1  00/5  
 

 مهدل درنتیجهه  و  صهههورت گرفهت   «،24  اس؛اسیپ»اسافزار  گیری از نرما بهرههها به نتهایج تحلیهل، پژوهش  یچهارچوب مفهوم  بر  تمرکز  بها

 ودو زیرآیتمبیسهت  بین ارزیابی رابطه برای پژوهش این.  قرار گرفت   یابیمورد ارز«، اساوامیا» افزارنرم در محوررویکردی انسهان  کامل

بسهتگی هم  ضهریب   واسهطبه  ،(بینپیش متغیر)  یروابط اجتماع یوندیپهم و  (تابع ریمتغ)  حس مکان  یوندیپهم  مرتبط با  هایخصهیصهه  با

(R)، داشهت   نظر در  با ،(6 جدول) طبق.  اسهت   برخوردار“P”،  آن  از  تحلیل حاکیکه این  اسهت   0/ 05 از ترپایین  هاهصه یخصه   تمامی برای

  ی کردیرو ز؛یتبر یخیبازار تار  در  یو روابط اجتماع حس مکان  یوندیپهم نییتب یهاصههههیخصههه در   ادرا  سهههازگار اسهههت کهبوده  

، مسهیر  -(R)تحلیلدر ی  فرهنگت یهو -یجمع  رفتار-ییفضهاتناسهب -بنا ینگهدار-طیمح  ت یجذاب ، مابینهمچنین  اسهت.  محور مؤثرانسهان

  تی جذاب-یدسترس  ریمس-یمعمار  ناتیتزئ-یاجتماع تعامل-مصال   ت یفیک   مابین که یطور(.  60 /0>(R)>0/ 79)  پایدار همراه بوده است 

، مسهیر ناپایدار -(R)در تحلیل یخیتار  ارزش-ورسهومآداب-یریپذانعطاف-یکنجکاو  حس-ییفضها  یدهسهازمان-یعموم  یفضها-طیمح

 (.40 /0>(R)>0/ 59) همراه بوده است 

  
 

 ز یتبر یخیدر بازار تار یو روابط اجتماع مکان حس  یوندیپهم؛ ادرا  سازگار در تبیین ،(R)، و  (P)حلیلت . 6جدول  

ا هآیتم ریز   محیطی؛  حاصلۀ  های آیتم   

 « ادرا  سازگار »   تبیین   در 
R P 

 <0.001 647/0 محیط  جذابیت 

 =009/0P 636/0 بنا   نگهداری 

 <0.001 632/0 یی تناسب فضا 

 <0.001 628/0 جمعی   رفتار 

 <0.001 604/0 ی فرهنگ   ت ی هو 

 <0.001 589/0 مصال   کیفیت 

 <0.001 587/0 اجتماعی  تعامل 

 <0.001 579/0 معماری   تزئینات 

 <0.001 568/0 دسترسی   مسیر 

 <0.001 56/0 محیط  جذابیت 

 <0.001 541/0 عمومی   فضای 

 <0.001 529/0 فضایی   دهی سازمان 

 <0.001 517/0 کنجکاوی   حس 

 <0.001 475/0 پذیری انعطاف 

 <0.001 471/0 ورسوم آداب 

 <0.001 42/0 تاریخی  ارزش 

 <0.001 363/0 امنیت  احساس 

 <0.001 319/0 خودمحوری 
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 <0.001 318/0 ذهنی   آرامش 

 <0.001 288/0 دستی صنایع 

 <0.001 276/0 حس تعلق 

 <0.001 167/0 یی تناسب فضا 
 

عدم فرض اثبات و فرض   اسهههت،  0/ 05 از ترپایین  محورانسهههان کردیرو  تحلیل با  ارتباط  در،  ”P“داشهههت    نظر در با  (،7 )جدول طبق

  اسههت که آن   از  یحاک نتایج    یابیارزگیرد.  قرار می  مورد اثباتی  روابط اجتماع حس مکان یوندیپهم یهاصهههیخصهه   بریجایگزین مبن

 و  ی؛کالبد ی؛فرهنگ  ی؛اقتصهاد ؛اعم ازها آیتم و  یروابط اجتماع  حس مکان  یوندیپهم  یهاصههیخصه   بینما  ،درصهد  99 اطمینان سهط 

؛  0/ 749هم؛   یدر پ، و -(R)تحلیلدر  که  یطور، وجود داشههته اسههت.  ”P“داشههت    نظر در  بامحور انسههان  کردیرو لیتحل  با  ی،اجتماع

ر  تمیآ -دوم سههط ؛ در یاقتصههاد  تمیآ  -اول سههط ؛ در یکالبد آیتم،  -(R)تحلیل بر  تمرکز با  ؛ واسههت  0/ 717؛  0/ 784؛ 0/ 581؛  0/ 746

 .اندگرفته، قرار  چهارم سط در  ؛یفرهنگ تمیآو   -سوم سط ؛ در یاجتماع
 

 )بازار تاریخی تبریز( محور انسان  کردیرو لیبا تحل ؛  یروابط اجتماع مکان حس  یوندیپهم یها صهیخصبین ، ما-(R)حلیلتآزمون  حاصلۀ . 7  جدول 

 ردیف 
حس    ی وندی پهم   ی هاصه ی خص 

 1؛  ی روابط اجتماع   مکان 
 5؛  ی اجتماع  تمیآ  4؛  ی کالبد   تم یآ  3؛  ی فرهنگ  تمیآ  2؛  یاقتصاد  تمیآ 

  کرد ی رو   ل یتحل 

 6؛  محور انسان 

1 000/1 - - - - - 

2 880/0 000/1 - - - - 

3 861/0 619/0 000/1 - - - 

4 890/0 796/0 672/0 000/1 - - 

5 888/0 719/0 711/0 727/0 000/1 - 

6 794/0 746/0 581/0 784/0 717/0 000/1 

 

  دارند  قرار  اسهتاندارد  محدودۀ  در ،(AVE)شهده  اسهتخرا  واریانس  میانگین و  (CR)ترکیبی    پایایی  ،(α)کرونباخ    آلفای  مقادیر بر تمرکز  با

 کرد.  ارزیابیقبول  (، قابل8)جدول  طبقرا  نییمورد تبثبات و اعتبار روایی همگرایی الگوی پژوهش  توانمی ،مشخص طور  به و
 

 محورانسان کردیرو لیبا تحل  ؛یروابط اجتماع مکان حس  یوندیپ هم ایصهیخص  هایآیتم بر ،(AVE) و (CR)، (α)آمده از عملمقادیر به حاصلۀ . 8جدول  

 ( ز یتبر یخی)بازار تار

 ( AVE>0.5) ( CR>0.7) ( A>0.7) های کلیدی آیتم 

 ی وندی پهم   ی هاصه ی خص 

 ی روابط اجتماع   حس مکان   

880/0 85/0 73/0 

 56/0 70/0 756/0 ی اقتصاد  تم یآ 

 59/0 81/0 804/0 ی فرهنگ   تم یآ 

 54/0 82/0 816/0 ی کالبد   تم یآ 

 52/0 78/0 769/0 ی اجتماع  تم یآ 

 

 

 



 1404  بهار( / 15)پیاپی  1/ شماره   5دوره                                                              های معماری نوین                                پژوهش

93 

 گیری نتیجه بحث و    - 5
  ز ینشهان داد که بازار تبر  هاافتهیانجام شهد.   زیتبر یخیدر بازار تار  یو روابط اجتماع حس مکان  انیم وندیپ نییباهدف تبپژوهش حاضهر  

  ی اکنندهنیینقش تع  یو فرهنگ یکالبد  یهاکه در آن مؤلفه آوردیفراهم م  یتعاملات اجتماع  یبرا  یو زنده، بسهتر  ایپو   ییعنوان فضهابه

  یی بلکه بسههترها ،یتنها مراکز اقتصههادکه بازارها نه  دهدینشههان م  جینتا نیدارند. ا  یروابط اجتماع ت یو تقو  تعلقحس   یریگ در شههکل

 ،یمعمار  یهایژگ یو انیم اسهت کهاز آن    یها حاک داده  لیتحل  جینتا  .شهوندیجوامع محسهوب م  یو اجتماع یفرهنگ  ت یهو تداوم    یبرا

نشهان   یآمار یهالیمعنادار وجود دارد. تحل یادر بازار رابطه حس مکانفضها و    یریپذانعطاف زانیمصهال ، م  ت یفیک   ،ییسهازمان فضها

در تداوم   یو معمار ییکه بر نقش سهاختار فضها  (=2M/ 874)اختصهاص دارد   یسهط  ادرا  سهازگار به عوامل کالبد  نیداد که بالاتر

اثرگهذار بر تعهاملات   یههاعنوان مؤلفهه( بهه=2M/ 526)  ی( و اجتمهاع=2M/ 718)  یعوامهل فرهنگ  ن،ی. همچنکنهدیم  دیه تهأک   یروابط اجتمهاع

دهد تعاملات یبود که نشهان م  ،(=2M/ 467)  یعوامل اقتصهاد مربوط بهسهط  ادرا    نیترنییشهدند. پا  یابیبازار ارز طیدر مح یانسهان

  ی هاپاسهخ یبررسه  ن،یهمچن آن قرار دارد. یخیو تار  یبسهتر فرهنگ ریتحت تأث ،یصهرف اقتصهاد  یهات یدر بازار، فراتر از فعال  یاجتماع

  ی از سهو . کندیم  ءفایا  یدر بهبود تعاملات اجتماع یآن، نقش مهم یدسهترسه  زانیبازار و م ییکنندگان نشهان داد که سهازمان فضهامشهارکت 

  بران کار حس تعلق  شیشهده اسهت، به افزا یآن متجل  ینیتزئ یهاهیو آرا یمعمارکه در عناصهر   بازار  یتیو هو  یخیتار  یهاارزش گر،ید

پژوهش نشان داد که   یهابه پرسش  پاسخدر   در طول زمان فراهم آورده است. داریپا  یحفظ روابط اجتماع  یبرا یانهیکمک کرده و زم

مصهال ،  ،ییفضها  شیهمچون آرا  ییها. مؤلفهردیگ یشهکل م یو فرهنگ یعوامل کالبد  قیاز طرعمدتا   زیتبر یخیدر بازار تار حس مکان

  ء فایا  یاجتماع  طرواب  ت یدر تقو  یدیکل ینقشه   ،یدسهتعیورسهوم و صهناآداب  رینظ  یعناصهر فرهنگ  در کنار ،یعیو نور طب یمعمار  ناتیتزئ

 یکرد و با ارتقا  ت یعناصههر را تقو  نیا انیم وندیپ توانیمحور مانسههان  یکردینشههان داد که با اتخاذ رو  هاافتهی  ،طور خاصبه.  کنندیم

  یی عنوان فضهاهابازارها به  ت یپژوهش حاضهر بر اهم  ،نتیجهدر فراهم آورد. داریپا  یتعاملات اجتماع یبرا  یبسهتر  ،ییفضها یطراح  ت یفیک 

تبیین    یاجتماع یوندهایپ  ت یو تقو   یفرهنگ  ت یهو در حفظ   یاسههاسهه  ینقشهه   ،یکارکرد اقتصههاد علاوه بردارد که  دیچندمنظوره تأک 

مورداستفاده قرار    یعموم  یفضاها و یخیتار  یبازارها  ریسا ت یریو مد  یطراح یبرا  ییعنوان الگو به تواندیمطالعه م نیا  جی. نتاکنندیم

 .کار رودبه  یشهر داریپا ۀحفاظت و توسع  یهااست یس  یراستا و در  ردیگ 
 

 منابع   - 6
  ی شهناسه ب یشهناخت و آسه  بر  یمبتن یحفاظت  یراهکارها نیی. تب(1403)ماین  ،زادهیول ؛ وشهبنم ،نامدار  یاکبر  ؛سهای، پرآبرومند آذر -1

،  (1) 15 ران،یا  یو شههرسهاز  یمعمار-یپژوهشه یعلم  ۀدوفصهلنام .یراثیم  یگردشهگر ۀتوسهع بر دیتأک   با زیتبر یخیبازار تار یارزشه 

94-77. doi:10.22034/bagh.2024.417422.5455 

فضهها   یبر بعد کالبد دیتأک  با  زیتبر در بازار تاریخی  یتعاملات اجتماع  یکاووا(.  1401)پرسههتو ی،  جعفر  ؛ وتایآز  ،ییاسههکو  یبلال -2

 .87-102،  (42)11  ی،شهرمطالعات-یپژوهش  یعلم ۀفصلنام  .(یدودر  یو سرا ریام  یموردمطالعه: سرا ۀ)نمون
doi:10.34785/J011.2022.403 

 .همدمی انتشارات: همدان ،ایران  بازارهای  (.1356)اسفندیار  بیگلری، -3

 یدر فضهاها  یرفتار  یالگوها  یریگ بر شهکل  یطیمح  یهامؤلفه راتیتأث  یابیو ارز نییتب(.  1397)غلامرضها  ی،فیلط ؛ ودینژاد، نو پا   -4

 .51-66، (69)15  ،نظرباغ-یپژوهشیعلم نشریۀ .(شیتجر دانیمطالعه م:  تا عمل هی)از نظر  یشهر
doi:10.22034/bagh.2019.82313 

 و  معماری-پژوهشهی  علمی دوفصهلنامۀ  شههری. فضهاهای در هانشهانه  برخی  بازشهناسهی(. 1392)سهحر مجیدی، ؛ وعباس  ترکاشهوند، -5

 .5-15 ،(6)4ایران،   شهرسازی

https://doi.org/10.22034/bagh.2024.417422.5455
https://doi.org/10.22034/bagh.2019.82313
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 نشهر:  تهران ایران،  بازارهای  مسهتندسهازی در ایتجربه: ایرانی  بازار(.  1388)تهران دانشهگاه  زیبای  هنرهای  پردیس  یجهاد دانشهگاه -6

 .یجهاد دانشگاه

 ،چاپ سهوم  طبیبیان،  منوچهر  و فریادی  شههرزاد: ترجمۀ  سهاخت.انسهان محیط در هامکان  و  محلات آفرینش  (.1395)دیوید  من،چ   -7

 .تهران  دانشگاه انتشارات  و  چاپ  مؤسسۀ: تهران

 معماری  ماندگاری کیفی  بررسههی  (.1399)فؤاد  حبیبی، ؛ وقادر  بایزیدی، ؛احمد  خوشههنویس،  کوچک رزایم ؛الهام  ،یگلزار  یحاتم -8

 .172-188  ،(7)4 معماری،  اندیشۀ-پژوهشیعلمی  دوفصلنامۀ رشناسی.پدیدا منظر از  تبریز بازار  مجموعۀ

doi:10.30479/at.2019.11447.1304 

  سههنت.  به  راجع او  اخیرتر  مواضههع  مبنای  بر گیدنز بازاندیشههی الگوی  بازسههازی  (.1391)زاده، علیمتقی ؛ وحامد ،یدریح  یحاج -9

 .41-83  ،(3)1 ایران،  شهرسازی  و  معماری-پژوهشیعلمی  فصلنامۀ

مشهارکت   برهیبا تک زیتبر یخیبازار تار  یجهان راثیم  ۀمجموع  ت یری(. مد1397)نیحسه   ،یسهنگر  یلیاسهمع  ؛ ونیپرسهت، فرزحق -10

 .145-162،  (15)17  ،یشهرت یریمد-یپژوهشیعلم ۀمردم. فصلنام

  فصهههلنهامهۀ   شهههدن.یجههان  نهدایو تحولات فرهنهگ در فر  گهاهیجها  یبررسههه   (.1391)حشهههمتی، ههادی  ؛ و، همهایونیفراههان  یدیه حم -11

 .153-180، (9)3،  یعموم  یگذاراست یس یمطالعات راهبرد-یپژوهشیعلم

 مکان  به یبستگدل  و حس مکان مفهوم دو  میان نحوۀ ارتباط بررسی  (.1393)مهر، فاطمهنکویی؛ و  قاسم مطلبی،  ؛اکبرحیدری، علی -12

 .15-22،  (1)19شهرسازی،   و  معماری: زیبا  هنرهای-پژوهشینشریۀ علمی  دانشجویان.  خوابگاه در
doi:10.22059/jfaup.2014.55372 

  ز یتبر یخیبازار تار یدر معمار مکان  یمعنا  (.1403)تایآز  ،ییاسههکو  یبلال ؛ واریشهههر  ی،شههقاق ؛احد ی،مینژادابراه  ؛فرناز  ی،ابانیخ -13

 .83-102، (9)3شهر،   معمار-یپژوهش  یعلم  ۀفصلنام ی.فرهنگ مطالعات کردیبه رو  باتوجه

 مکان  معنای پدیدارشهناسهی از وجودآمدهبه بُعد  (.1402)آزیتا  ،ییاسهکو   یبلال ؛ وشههریار  شهقاقی، ؛احد نژادابراهیمی،  ؛فرناز  خیابانی، -14

  تیریمد مطالعات-پژوهشهیعلمی  فصهلنامۀ  .(تبریز تاریخی بازار:  موردپژوهی)  فرهنگی  مطالعات  رویکرد با  مواجهه بر معماری در

 .77-91 ،(56)15  ،یشهر

 .گسترانتشارات طحان، تهران:  یرفتار انسانادرا  و   بر اساس یطراح (.1400)دبدبه، محمد -15

ویه پدیدارشههناسههی  (.1402)رعنا  زاده،حسههنعلی  پزکوره ؛ ومهرداد. محمدیان  ؛آرش اصههل،تقفی  ؛محمد دبدبه، -16  در مکانی  هایسههُ

 ،داریپا طیمح  و  معماری-پژوهشههیعلمی  فصههلنامۀ  .(تبریز تاریخی بازار  مجموعۀ:  موردپژوهی)  یداخل یمعمار فضههای  بوطیقای

1(4)، 54-37. 

  حفاظتی  راهکارهای تبیین  (.1403)قربانی، آناهیتا ؛ وسههیداحسههان  بزرگ،ده بلادی  ؛آبرومندآذر، پریسهها  ؛محبوبه  دهیسهه  زاده،  ذبی  -17

- پژوهشهینشهریۀ علمی معماری.  میراث  تاریخی-فرهنگ هایارزش  شهناسهیآسهیب  و  شهناخت   بر یمبتن  تبریز بازار تاریخی  مجموعه

 .61-74،  (137)21نظر، باغ

  ۀ فصلنام  ی.عموم ۀدر عرص  ت یفیک   ۀسازند یهاخلق مکان و مؤلفه ت یریمدل مد(.  1395)سادات  اسمنی  ،دهقان ؛ وکامران  ،ذکاوت -18

 .215-224، (17)9،  شهرآرمان  یو شهرساز  یمعمار-یپژوهشیعلم

  علی :  متکی، ویراسهههتهار  زهیر  منهدگهاری و  کهاظم محمهدی،نقصهههان  محمهدرضههها  ترجمهۀ:  مکهانی.بی  و  . مکهان(1397)رلف، ادوارد -19

 .شهرآرمان انتشارات:  تهران زاده،درویش

 لنگرودی،  میرگذار صهدیقهسهیده  فطرت ونیک مرتضهی: ترجمۀ  زومتور. پیتر اندیشهۀ در  پدیدارشهناسهی  رهیافت   (.1395)زومتور، پیتر -20

 .رویال  معمارعلم  مؤسسۀ: تهران
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Abstract 

Sense of place and social relations are key elements in understanding human interactions and the 

functions of public spaces. The historic Bazaar of Tabriz, as one of the most prominent architectural 

and cultural symbols of Iran, serves as a setting where sense of place and social interactions play an 

unparalleled role. This study aims to examine the interconnection between sense of place and social 

relations in this historical space using a human-centered approach.The research employs a 

descriptive-analytical method, utilizing both quantitative and qualitative tools. In the quantitative 

section, the study population consists of shopkeepers and visitors of the historic Bazaar of Tabriz. 

Data were collected through a random sampling method by distributing questionnaires among 400 

individuals, based on Cochran’s formula. In the qualitative section, semi-structured interviews were 

conducted with experts in relevant fields. The collected data were processed using the SPSS statistical 

software, Pearson correlation coefficient, and path analysis in AMOS software.The findings indicate 

a significant and reciprocal relationship between sense of place and the quality of social relations in 

the bazaar. The physical space, cultural elements, and daily activities, as influential components in 

strengthening the sense of place, play a crucial role in the formation and continuity of social 

relationships. Emphasizing a human-centered approach, this study proposes strategies to enhance 

social interactions and preserve the sense of place in historic bazaars, contributing to the improvement 

of urban life quality and cultural sustainability in such spaces. 

Keywords: Sense of place, Social relations, Human interactions, Historic Bazaar of Tabriz, Human-

centered. 

 

 

 


